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AUDIENCE DU JOURNAL

30 000
Lecteurs par numéro

CADRES SUPÉRIEURS 
ET EMPLOYÉS

AUTRES

FONCTION PUBLIQUE

CHEFS 
D'ENTREPRISE

RETRAITÉS

ÉTUDIANTS
ET STAGIAIRES

55%
12%

8 %
7 %
7 %

11%

13%
35%

15%
17%

11%
9%

18-24
25-34
35-44
45-54
55-64
65+

41%
59%

 *D'après une étude réalisée en février 2016
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DISTRIBUTION DU JOURNAL 

POINTS DE DISTRIBUTION 
175 à Moscou
   41 à Saint-Pétersbourg 

22 000
Exemplaires par numéro

23
Numéros par an

CENTRES MÉDICAUX, 
SALONS DE BEAUTÉ 4% 

UNIVERSITÉS, CENTRES CULTURELS
MGIMO, MGU, RGU, MGLU, 
Ecole Supérieure Economique, 35mm
Conservatoire Tchaïkovski 7% 

HÔTELS PREMIUMS ET SUPÉRIEURS
Ararat Park Hyatt, Nikolskaya, 
Metropol, Radisson ... 23% 
RESTAURANTS, BARS, CAFÉS
Volkonsky, Petrovitch, Crêperie de Paris ... 18% 

AÉROPORTS ET AVIONS 
Sheremetievo 2, Domodedovo, Aeroflot 40% 

ABONNEMENTS 
Russie 70%, France 20%, Autres 10% 3% 



BUSINESS-CENTRES 5% 
�
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FORMATS PUBLICITAIRES SUR LA UNE DU JOURNAL 

Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB

Formats pour les encarts publicitaires imprimés : ai, eps, pdf ; 
résolution 300 dpi, CMJN, ink limit 260%.

FORMATS PUBS PRIX POUR UNE PUBLICATION

LOGO 40 000 RUB

1 CARRÉ 22 500 RUB

2 CARRÉS 40 000 RUB

3 CARRÉS 56 500 RUB

4 CARRÉS 69 000 RUB

5 CARRÉS 80 000 RUB

Logo

Réductions 
sur la couverture 
5% - 11 placements

10% - 23 placements

156 mm
210 mm

264 mm

63 m
m

48 mm

15 m
m

103 mm
49 mm



6
FORMATS PUBLICITAIRES PAGES INTÉRIEURES 

1 Carré 2 Carrés 3 Carrés

4 Carrés 5 Carrés5 C

3 CarrésCa és

és4 Carrés

63
 m

m

49 mm

63
 m

m

63
 m

m

103 mm 156 mm

210 mm 264 mm

12
9 

m
m

129 mm

Formats pour les encarts publicitaires imprimés : 
ai, eps, pdf ; résolution 300 dpi, CMJN, ink limit 260%

Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB

Réductions  
5% - 6 placements

10% - 11 placements
25% - 23 placements

FORMATS PUBS PRIX POUR UNE PUBLICATION

1 CARRÉ 14 000 RUB

2 CARRÉS 25 000 RUB

3 CARRÉS 35 000 RUB

4 CARRÉS 43 500 RUB

5 CARRÉS 50 000 RUB

FORMATS 
REPORTAGES

PRIX POUR 
UNE PUBLICATION

(HORS FRAIS 
DE JOURNALISTE)

PRIX POUR 
UNE PUBLICATION

(FRAIS DE 
JOURNALISTE INCLUS)

3 CARRÉS 31 500 RUB 34 000 RUB

4 CARRÉS 39 000 RUB 42 000 RUB

5 CARRÉS 45 000 RUB 50 000 RUB
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FORMATS PUBLICITAIRES PAGES INTÉRIEURES 

10 Carrés

15 Carrés 30 Carrés15 Carrés

10 C rés

19
8 

m
m

20
9 

m
m

37
6 

m
m

13
0 

m
m

19
7 

m
m

38
8 

m
m

103 mm

128 mm

264 mm

264 mm 264 mm

103 mm

Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB

Réductions  
5% - 6 placements

10% - 11 placements
25% - 23 placements6 Carrés

8 Carrés

FORMATS 
PUBS

PRIX POUR UNE PUBLICATION
PAGES INTERIEURES

PRIX POUR UNE PUBLICATION
SUR LA DERNIERE PAGE

6 CARRÉS 59 000 RUB -

8 CARRÉS
(1/4 page) 74 000 RUB -

10 CARRÉS 
(1/3 page) 85 000 RUB -

15 CARRÉS
(1/2 page) 115 000 RUB 161 000 RUB

30 CARRÉS 
(1/1 page) 221 000 RUB 309 000 RUB

FORMATS 
REPORTAGES

PRIX POUR 
UNE PUBLICATION

(HORS FRAIS DE JOURNALISTE)

PRIX POUR 
UNE PUBLICATION

(FRAIS DE JOURNALISTE INCLUS)

6 CARRÉS 53 000 RUB 58 500 RUB

8 CARRÉS
(1/4 page) 67 000 RUB 73 000 RUB

10 CARRÉS 
(1/3 page) 76 500 RUB 85 000 RUB

15 CARRÉS
(1/2 page) 104 000 RUB 116 000 RUB

30 CARRÉS 
(1/1 page) 198 000 RUB 224 000 RUB
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FORMATS SPÉCIAUX

*Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB
**Hors frais d’insertion et d’impression.

FORMATS
PRIX POUR UNE PUBLICATION

PAGES INTÉRIEURES DU JOURNAL*
Sur-couverture 
(format A3) 330 000 RUB

Insertion dans le journal 
(4 bandes format A3 sur papier glacé) 265 000 RUB

Insertion d’un feuillet publicitaire 
(format maximum A4) 72 000 RUB**

Colonne 
(350mm x 49mm) 45 000 RUB

Numéro sponsorisé 
(4 pages dédiées) 275 000 RUB

PETITES ANNONCES POUR 
PARTICULIERS (PAGE 15)

PRIX POUR UNE PUBLICATION
PAGES INTÉRIEURES DU JOURNAL*

20 mots 2 100 RUB

20 mots avec logo 3 000 RUB
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L’ÉCONOMIKA

En partenariat avec

4 pages A3 – Format bilingue : français et russe

LES POINTS FORTSLES POINTS FORTS

• 1 publication mensuelle 
insérée dans le journal

• Tiré à part disponible à la 
CCI France Russie№ 7, 2016

avec le soutien / при поддержке
:

LA RUSSIE VA SE 

DOTER D’UNE MARQUE 

TOURISTIQUE

L’agence fédérale Rostou-

rism a fait appel à d’émi-

nents designers pour élabo-

rer une marque touristique 

de la Russie. Le directeur 

de l’agence, Oleg Safonov, 

a annoncé en juin que le 

vainqueur serait élu en dé-

cembre 2016, à l’issue d’un 

vote populaire.

« Ce ne sera pas un 

simple logo, mais une stra-

tégie complexe visant à 

mieux faire connaître la 

Russie », a déclaré le copré-

sident de l’Association des 

entreprises russes de bran-

ding, Alexeï Andreev. Dix 

conceptions seront sou-

mises au concours. La moi-

tié d’entre elles seront sé-

lectionnées pour fi gurer sur 

une short-list, au sein de la-

quelle un jury choisira les 

trois fi nalistes.

VISIT RUSSIA!

Rostourism est passée à 

l’étape suivante de sa cam-

pagne de promotion du tou-

risme en Russie : « Visit Rus-

sia / Il est temps de visiter 

la Russie ». Ce programme 

vise à pallier le manque 

d’informations sur le po-

tentiel touristique du pays. 

Il s’agit d’une campagne de 

publicité extérieure dans 

les villes participant au pro-

gramme et de diff usion 

d’informations dans les 

médias et sur Internet.

Le caractère innovant du 

programme réside dans la 

diff usion de clips vidéo 

dans les cinémas de 15 

villes de Russie. En outre, 

le projet couvre cette an-

née une zone géographique 

deux fois plus importante 

qu’en 2015, avec 30 régions 

russes participantes.

LES SÉJOURS 

TOURISTIQUES

MOINS CHERS

Le directeur de l’agence 

Rostourism, Oleg Safonov, 

souligne que le coût des sé-

jours touristiques en Russie 

a baissé. Il explique ce phé-

nomène par une augmenta-

tion et un élargissement de 

la géographie des ventes de 

séjours tout compris, ain-

si que par le lancement de 

trains low cost.

« À l’heure actuelle, la 

Russie est le produit touris-

tique le plus vendu à l’in-

térieur du pays, avec envi-

ron 22 % des ventes. C’est 

une tendance nouvelle. La 

part du tourisme intérieur 

était autrefois bien moins 

importante », a déclaré le 

directeur de Rostourism à 

l’occasion d’une rencontre 

du président russe avec les 

membres du gouvernement 

à la mi-juin.

LES TOURISTES EN RUSSIE : 

QUI SONT-ILS ET 

D’OÙ VIENNENT-ILS ?

Selon l’Organisation mondiale du 

tourisme, en 2015, la Russie a ac-

cueilli 31,6 millions de touristes, 

soit 6,2 % de plus qu’en 2014. Cet af-

fl ux a permis au pays de se hisser 

d’une place et de désormais occu-

per la 8e position au classement des 

pays les plus visités, dont le trio de 

tête est formé depuis plusieurs an-

nées par la France, les États-Unis et 

l’Espagne. 
Benoît Lardy, président de 

l’agence de voyages Tsar Voyage, 

qui accueille des étrangers en Rus-

sie depuis plus de 10 ans, explique 

cette augmentation avant tout par 

la dévaluation de la devise natio-

nale : après la chute du rouble, la 

Russie est devenue une destination 

bon marché. « En outre, malgré sa 

situation géopolitique, la Russie est 

un pays sûr. Face à l’augmentation 

des tensions dans les pays d’Afrique 

du Nord, en Turquie et au Proche-

Orient, elle est devenue bien plus 

attrayante », ajoute M. Lardy. 

Selon le président de Tsar Voyage, 

le tourisme historico-culturel et le 

tourisme sportif sont les plus pri-

sés des étrangers. Pour ce qui est du 

premier, il est particulièrement po-

pulaire auprès des Européens d’un 

certain âge. « Ils aiment la littéra-

ture et l’art russes et viennent visi-

ter le Bolchoï et le Mariinski ainsi 

que les endroits liés aux œuvres lit-

téraires russes », explique M. Lardy. 

Le tourisme sportif attire quant à lui 

des voyageurs plus jeunes et plus ac-

tifs, qui se rendent volontiers dans 

l’Altaï, en Carélie, dans le Caucase 

du Nord et au Kamtchatka. 

À en croire Benoît Lardy, Mos-

cou attire plus qu’avant les jeunes 

Européens et leur donne davantage 

l’image d’une ville active et intéres-

sante. 
Outre l’âge, le pays d’origine 

des touristes a également changé. 

À l’instar de Benoît Lardy, Elena 

Djandjougazova, directrice de l’Ins-

titut de recherche sur l’industrie hô-

telière de l’université russe d’écono-

mie Plekhanov, relève en particulier 

la hausse du nombre de touristes 

chinois en Russie. Sur son site in-

ternet, Rostourism indique que plus 

d’un million de Chinois ont visité la 

Russie en 2015. Ceux-ci se tournent 

plus volontiers vers l’« itinéraire 

rouge », consacré à la vie de Lé-

nine et qui leur fait découvrir Mos-

cou, Saint-Pétersbourg, Kazan et 

Oulianovsk. Selon Rostourism, on 

observe également une augmenta-

tion du fl ux de touristes originaires 

d’Iran et de Corée du Sud, pays pour 

lequel la Russie a instauré un ré-

gime sans visa en 2014. 

« Grâce à l’organisation d’années 

croisées du tourisme avec la France 

et l’Espagne, la Russie s’attend à 

accueillir davantage de visiteurs 

en provenance de ces pays, où, l’an 

dernier déjà, les demandes de visas 

touristiques russes ont augmenté 

de 30 % par rapport à 2014 », peut-on 

lire sur le site de l’agence fédérale 

du tourisme. 

Selon Marina Smirnova, direc-

trice du département hôtelier et 

touristique de Сushman & Wake-

fi eld, ces dernières années, le tou-

risme récepteur s’est développé en 

Russie en grande partie grâce à 

l’organisation de diff érents événe-

ments majeurs, tels que le sommet 

de l’APEC à Vladivostok en 2012 et les 

Jeux olympiques de Sotchi en 2014. 

« Des infrastructures ont été 

créées à l’occasion de ces événe-

ments, et des avantages ont été 

off erts aux investisseurs russes et 

étrangers afin de stimuler les in-

vestissements dans la création de 

nouveaux sites, par exemple des hô-

tels », précise Mme Smirnova.

Un autre facteur à l’origine de 

la hausse du nombre de visiteurs 

étrangers en Russie est, d’après 

Marina Smirnova, l’intensifi cation, 

dans les années 2000, des contacts 

d’aff aires entre la Russie et d’autres 

pays, et, partant, l’essor du tou-

risme d’affaires. « Au début des 

années 2000, la Russie manquait 

d’hôtels de qualité. Mais, ces dix 

dernières années, la construction 

hôtelière a connu un boom avec l’ap-

parition de nombreuses chaînes mo-

dernes et réputées à travers le pays », 

commente l’associée de Сushman & 

Wakefi eld.

À en croire Marina Smirnova, 

l’image touristique de la Russie à 

l’étranger s’est améliorée grâce à 

une campagne publicitaire bien 

conçue et la simplifi cation de la pro-

cédure d’obtention de visas touris-

tiques. 
Le professeur Vladimir Kotlia-

kov, président d’honneur de la So-

ciété russe de géographie, estime 

que, pour développer le tourisme 

récepteur en Russie, il faut avant 

tout améliorer signifi cativement les 

infrastructures, en particulier dans 

les villes les plus populaires : réamé-

nager les hôtels et former le person-

nel, et développer le tourisme local 

en tenant compte des traditions et 

des particularités régionales. « Tout 

cela exige des dépenses considé-

rables. C’est pourquoi il est néces-

saire de convaincre les autorités 

que développer le tourisme est un 

investissement rentable », souligne 

M. Kotliakov.

FROM RUSSIA WITH LOVE

Quant au tourisme intérieur, 

d’après les statistiques, il connaît 

également une croissance stable de-

puis quelques années. Selon Rostou-

rism, en 2015, la Russie recensait 

jusqu’à 50 millions de voyages in-

térieurs, soit une hausse de 20 % par 

rapport à 2014.

D’après les spécialistes, la popu-

larité des voyages en Russie auprès 

de ses habitants est, comme pour 

les étrangers, principalement due à 

la dévaluation du rouble, qui a aug-

menté le prix des séjours à l’étran-

ger pour les Russes. « Actuellement, 

DEPUIS QUELQUE 

TEMPS, LE TOURISME 

EST DEVENU UN THÈME 

À L’IMPORTANCE ÉTA-

TIQUE EN RUSSIE. 

DÉBUT JUIN, VLADI-

MIR POUTINE DISCU-

TAIT DES PERSPECTIVES 

DU DÉVELOPPEMENT 

TOURISTIQUE AVEC 

LES MEMBRES DU GOU-

VERNEMENT. UN MOIS 

PLUS TÔT, OLEG SAFO-

NOV, DIRECTEUR DE 

L’AGENCE FÉDÉRALE 

DU TOURISME ROSTOU-

RISM, FAISAIT REMAR-

QUER QU’AVEC SON PO-

TENTIEL TOURISTIQUE, 

LA RUSSIE POURRAIT 

FAIRE PARTIE DES 

TROIS PAYS LES PLUS 

VISITÉS AU MONDE. 

EST-IL POSSIBLE D’AC-

CROÎTRE LA POPULA-

RITÉ DES DESTINA-

TIONS RUSSES AUPRÈS 

DES ÉTRANGERS ET DES 

RUSSES EUX-MÊMES ? 

QUELS SONT LES DÉFIS 

QUI SE POSENT DANS 

CE SECTEUR ÉCONO-

MIQUE ?

L’AVENIR DU 
TOURISME 
EN RUSSIE

FL
IC

KR
.C

O
M

, T
IM

-M
E

• Une plus grande visibilité auprès de nos lecteurs 
en faisant part de vos expertises et analyses dans 
nos publications. 
• En partenariat avec la CCI France Russie
• Focus sur un secteur d’activité différent chaque 
mois, sélectionné selon l’actualité 

Thèmes traités en 2016
• L'immobilier
• Le secteur du luxe
• Le tourisme en Russie
• Les parcs industriels

Thèmes en 2017
• La santé publique
• Le secteur IT
• L'agroalimentaire en Russie

eee
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Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB

Formats pour les encarts publicitaires imprimés : ai, eps, pdf ; 
résolution 300 dpi, CMJN, ink limit 260%.

156 mm
210 mm

264 mm

63 m
m

103 mm
49 mm

L’ÉCONOMIKA – FORMATS ET TARIFS SUR LA UNE

FORMATS PUBS PRIX POUR UNE PUBLICATION

1 CARRÉ 18 000 RUB

2 CARRÉS 32 500 RUB

3 CARRÉS 55 500 RUB

4 CARRÉS 56 500 RUB

5 CARRÉS 65 000 RUB

En partenariat avec
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L’ÉCONOMIKA – FORMATS ET TARIFS PAGES INTÉRIEURES 

En partenariat avec

Formats pour les encarts publicitaires imprimés : ai, eps, pdf ; 
résolution 300 dpi, ink limit 260%

1 Carré 2 Carrés 2 Carrés 3 Carrés

4 Carrés 4 Carrés

14 000 RUB

43 500 RUB43 500 RUB

25 000 RUB25 000 RUB 35 000 RUB
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L’ÉCONOMIKA – FORMATS ET TARIFS PAGES INTÉRIEURES 

En partenariat avec

Formats pour les encarts publicitaires imprimés : ai, eps, pdf ; 
résolution 300 dpi, ink limit 260%

6 Carrés 10 Carrés

15 Carrés

5 Carrés5 Carrés

50 000 RUB50 000 RUB

115 000 RUB

60 000 RUB 85 000 RUB
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L’ÉCONOMIKA – FORMATS ET TARIFS PAGES INTÉRIEURES 

En partenariat avec

2 100 
signes
FR ou 

RU

8 000 
signes
FR ou 

RU

4 000 
signes
FR ou 

RU

2 100 
signes

FR 

8 000 
signes

FR

4 000 
signes

FR

5 Carrés 

30 Carrés 

15 Carrés 

2 100 
signes

RU

8 000 
signes

RU

4 000 
signes

RU

Les frais de journaliste sont inclus dans les prix

50 000 RUB

224 000 RUB

115 000 RUB74 000 RUB

336 000 RUB

175 000 RUB
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BizMag

En partenariat avec

• Un journal au cœur de la communauté d’affaires 
franco-russe pour les décideurs et chefs d’entreprise
• Un outil essentiel pour s’informer et mieux
comprendre le marché russe et ses dernières évolutions

 60 pages au format A4 – Contenu bilingue : français et russe
Mois de parution : Mars, Juin, Septembre, Décembre

LES POINTS FORTS  
Une distribution unique et ciblée

Un contenu indépendant 
de qualité

Réalisé en partenariat 
avec la CCI France Russie№34 (315) 

DÉCEMBRE / ДЕКАБРЬ 2016

ÉDITION SPÉCIALE 

EN PARTENARIAT AVEC /
ПРИ ПОДДЕРЖКЕ:

Нефть 
под 
санкциями: 
что 
изменилось?
стр.32

Le pétrole 
sous 
sanctions : 
ce qui 
a changé
p. 28

BizMag

L’OUDMOURTIE : 
PRODUCTRICE DE 

KALACHNIKOV MAIS 
PAS QUE

УДМУРТИЯ: 
ПРОИЗВОДИТЕЛЬ 

АВТОМАТА 
КАЛАШНИКОВА 

И НЕ ТОЛЬКО

MAGAZINE SUR LE BUSINESS FRANCO-RUSSE

ФРАНКО-РОССИЙСКИЙ ДЕЛОВОЙ ЖУРНАЛ

№33 (302) AVRIL / АПРЕЛЬ 2016

DOUANES ET LOGISTIQUE

ТАМОЖНЯ И ЛОГИСТИКА 

ÉDITION SPÉCIALE 

EN PARTENARIAT AVEC /

ПРИ ПОДДЕРЖКЕ:

Логистика 

в условиях 

кризиса: 

смена 

приоритетов

La logistique 

sur fond 

de crise 

économique : 

changement 

de priorités

BizMag
ROUTES PAYANTES 

EN RUSSIE 

ОБЗОР ПЛАТНЫХ 

ДОРОГ РОССИИ

MAGAZINE SUR LE BUSINESS FRANCO-RUSSE

ROUTES PAYANTES 

EN RUSSIE 

ОБЗОР ПЛАТНЫХ 

ДОРОГ РОССИИ

EE

№32 (298) FÉVRIER / ФЕВРАЛЬ 2016
ÉCONOMIE ET FINANCES
ЭКОНОМИКА И ФИНАНСЫ 

ÉDITION SPÉCIALE 

EN PARTENARIAT AVEC /
ПРИ ПОДДЕРЖКЕ:

Покорение 
Латинской
Америки: 
новые 
горизонты 
российской 
внешней 
торговли

À la conquête 
de l’Amérique
latine : 
nouveaux horizons 
pour le commerce 
extérieur russe

BizMag
BILAN 

ÉCONOMIQUE 
DE 2015

ЭКОНОМИЧЕСКИЕ 
ИТОГИ 2015 ГОДА

MAGAZINE SUR LE BUSINESS FRANCO-RUSSE

Rubriques : 
- Actualités 
- Success-stories de PME
- Interview de dirigeants de grandes entreprises françaises et russes
- Régions en Russie
- Influence de la politique sur le business

Le magazine sur le business franco-russe
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BIZMAG - TARIFS ET FORMATS

En partenariat avec

92
m

m

200mm

1/3 page

1/2 page 1 page
27

5m
m

60mm

RÉDUCTION POUR UN AN 
(4 numéros)

-25%
RÉDUCTION POUR LES 

AGENCES DE COMMUNICATON 
-15%

1 500 caractères
RU ou FR 92

m
m

200mm

1 500 caractères
FR92

m
m

200mm

1 500 caractères
RU

13
0m

m

200mm

2 000 caractères
RU ou FR

13
0m

m

200mm

2 000 caractères
RU ou FR

13
0m

m

200mm

2 000 caractères
RU ou FR

27
5m

m

200mm

5 000 caractères
RU ou FR

27
5m

m

200mm

5 000 caractères
RU

27
5m

m

200mm

5 000 caractères
FR

1 500 
carac-
tères
RU 

ou FR

42 000 RUB

63 000 RUB 100 000 RUB 100 000 RUB 178 000 RUB

42 000 RUB 74 000 RUB
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SUPPLÉMENT INTERNATIONAL

Supplément Russie-France réalisé en partenariat avec 
la CCI France Russie, The Moscow Times et Vedomosti :
Actualités des entreprises françaises en Russie et russes en France
Portrait des nouvelles relations diplomatiques, culturelles et 
universitaires entre les deux pays.  

130 000 exemplaires* – A3 – 32 pages – Edité en 3 langues : français, russe, anglais

LES POINTS FORTS  
En 2017 : 8ème édition 

du supplément

Distribué lors du forum 
économique de 

Saint-Pétersbourg, et tout 
au long de l’année

Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB 
*Tirage moyen sur 5 ans

FORMATS PUBLICITAIRES TARIFS

1/4 PAGE 292 000 RUB

1/2 PAGE 474 000 RUB

1 PAGE 838 000 RUB

FORMATS PUBLI-REPORTAGE TARIFS

1/4 PAGE 304 000 RUB

1/2 PAGE 490 000 RUB

1 PAGE 860 000 RUB

En partenariat avec
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CALENDRIER DES PARUTIONS 2017
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LE SITE WWW.LECOURRIERDERUSSIE.COM

OR
IG

IN
E 

DE
S 

LE
CT

EU
RS

ÂG
E D

ES
 LE

CT
EU

RS

France 60%
Russie 13%
Belgique 4%
Canada 3%
Suisse 3%

USA 1%
Autres 14%

Algérie 2%

14%
18-2427%
25-3416%
35-4414%
45-5414%
55-6415%

65+

95,77%
Google

1,35%
Yandex

1,2%
Yahoo

1,08%
Bing

0.60%
Autres

1,10%
Autres

90%
Facebook

0,5%
Linkedin

80% 
Francophones



7% 
Russophones

10% 
Anglophones

Moteurs de recherche

Référent
7%

Direct
13%

Social
16%

Autres
3%

53%

Email
8%

4,5%
Twitter

3,9%
VK
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PERFORMANCE DU SITE

Le site vous offre 
une actualité quotidienne 

sur la Russie, grâce à 
ses dépêches, ses articles, 

ses photos, ses vidéos ou encore 
ses jeux concours avec 

les lecteurs. 
Il est très présent 

sur les réseaux sociaux.

sessions

utilisateurs

pages vues

Sessions 
mensuelles
102 244

Visiteurs 
mensuels
61 415

Pages vues 
par mois
170 746

Pages par 
Session

1.67
Durée

1:50
Facebook fan

21 708
FollowersTwitter

5 534

2010

2 500 000

3 000 000

3 500 000

2 000 000

1 500 000

1 000 000

500 000

0 2011 2012 2013 2014 20162015 2017



20
FORMATS PUBLICITAIRES SUR WWW.LECOURRIERDERUSSIE.COM

Header
803x120

Logo
137x60

Sidebar
303x145

Bannière centrale
636x70

Footer
636x180

Encart M
303x220

Encart S
220x220

Encart L
970x220

Formats pour les encarts publicitaires web : jpg, gif ,swf; résolution 72 dpi.Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB
*Les bannières sont en rotation sur les pages intérieures du site

FORMATS PREMIUM : VISIBLES EN PREMIER ÉCRAN, SUR TOUTES LES PAGES DU SITE

FORMATS STANDARDS EN ROTATION : VISIBLES SUR LA HOME PAGE  

Visibilité max - Placé au-dessus du logo du site

Vecteur de votre image de marque

Arrière-plan du site – Personnalisation du site

15 500

3 500

Sur demande

Formats

Header

Logo

Habillage

Avantages Prix Fixe hebdomadaire, en RUB

Placée sous le slider des actualités 
Pages articles : en rotation au milieu * 2 300

Excellent rapport visibilité-prix
Pages articles : en rotation au milieu * 2 500

Arrière-plan du site – Personnalisation 
de pages ciblées : catégories, articles...

Sur demande

Formats

Bannière centrale

Sidebar

Habillage partiel

Avantages Prix Fixe hebdomadaire, en RUB 

Formats Avantages Prix Fixe hebdomadaire, en RUB

Footer Placée sous les brèves, articles les plus lus 3 300

Encart S

Encart M

Encart L

Visibilité à faible côut

2 100

3 000

4 000 

FORMATS STANDARDS : VISIBLES EN SECOND ÉCRAN, SUR TOUTES LES PAGES DU SITE

*Nos articles sont sur 2 pages : répartition 1/3 – 2/3 ; à la fi n du premier tiers : les bannières centrales et sidebars , 
sont placées en rotation – affi chage de 60 secondes : excellente visibilité de votre pub.
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PUBLIER UN ARTICLE SUR WWW.LECOURRIERDERUSSIE.COM

3

* Présence illimitée sur le site internet
** Hors frais de journaliste. 
Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB 

CHEMINEMENT DE VOTRE ARTICLE PUBLIÉ SUR NOTRE SITE :

 

1. ACTUALITÉ
L’article publié s’affi chera dans le fi l de l’actualité.

2. CATÉGORIE EN PAGE D’ACCUEIL
L’article passera ensuite dans sa catégorie sur la page d’accueil.

3. CATÉGORIE À L’INTÉRIEUR DU SITE
Il restera enfi n accessible via les onglets de la page d’accueil 
et les divers moteurs de recherche.

1

2
PRIX DE LA PUBLICATION D’UN ARTICLE* : 

11 000 RUB**
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NEWSLETTER

DESTINATAIRES

51% 
France

19% 
Russie

17% 
USA

13% 
Autres

*Le paiement s’effectue en roubles ou en euros au taux fi xe 1EUR = 45RUB 

Format bannière newsletter Prix Fixe hebdomadaire, en RUB*

594x200 5 250

PUBLIEZ UN ARTICLE OU BANNIÈRE PUBLICITAIRE

@
Abonnés

21 000

Taux 
d'ouverture

20% 6%

Newsletters 
par semaine

5
Taux de clics

FORMAT OPTIMAL POUR UNE VISIBILITÉ EXCLUSIVE
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LES MARDIS DU COURRIER DE RUSSIE – CONFÉRENCES CULTURELLES

Des experts prestigieux : historiens, chercheurs, avocats …
Jean-Pierre Arrignon, Emmanuel Pierrat, Pierre Kopp,  
Alain Blum, Marc Masson
Des sujets clés de l’actualité, de l’histoire et de la littérature 
tels que le marché de l’art, les sanctions, la déportation 
en URSS et bien d’autres…

LES POINTS FORTS  
Conférences en  français

80-120 personnes
1 fois par mois

Retransmissions vidéo : 
410 vues uniques par conférence 

(dont 51 % en France et 
26 % en Russie.)

35%
-2517%

25-3415%
35-4415%
45-5413%
55-645%

65+

63% 
Français



27%
Russes

14% 
Autres

...

23% CADRES SUPÉRIEURS 
ET EMPLOYÉS

16% ENTREPRENEURS

11% ÉTUDIANTS/STAGIAIRES

10% CHEFS 
D'ENTREPRISES

8% ENSEIGNANTS/UNIVERSITAIRES/
CHERCHEURS

8% JOURNALISTES

4% FONCTION PUBLIQUE

3% DIPLOMATES

17%AUTRES

ÂG
E D

ES
 PA

RT
IC

IP
AN

TS

14% 
Autres

...

10% 
Autres
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LES MARDIS DU COURRIER DE RUSSIE – MAXIMISER VOTRE VISIBILITÉ

PARTENAIRE
3 000 EUROS PAR AN

PARTENAIRE GÉNÉRAL UNIQUE
10 000 EUROS PAR AN

BRANDING WEB +JOURNAL

VOTRE NOM ET LOGO
• Au début de la video de retransmission de la conférence
• Les invitations e-mails ( 500 adresses)
• La bannière de présentation insérée dans les 5 newsletters précédant la conférence LCDR
 ( 21 000 adresses)
• La publicité de chaque conférence publiée dans le journal
• La page présentant les conférences sur le site internet

VOTRE BANNIÈRE PUBLICITAIRE
• Sur le site internet du journal, pendant 4 semaines, répartis sur l'année

• Dans 4 numéros du journal, répartis sur l'année

VOTRE INTERVIEW
• Dans un numéro du journal suivant la conférence
• Sur le site du journal

x
x
x

x
x

Encart S 220x220

2 carrés

x
x
x

x
x

Sidebar 300x145 + header 803x120 
(2 semaines par an)

5 carrés

x
x

VISIBILITÉ PENDANT L'ÉVÉNEMENT

• Nom et logo sur l'écran d'accueil
• Espace réservé dans la salle de conférence (table de présentation)
• Distribution de vos brochures
• Placement de votre roll-up dans la salle de conférence
• Remerciements offi ciels au début de la conférence

x

x
x
x

x
x
x
x
x

PARTAGE DU NOM DE LA CONFÉRENCE

• Nom de votre entreprise associé à l'événement  "Les Mardis du Courrier de Russie et de XXXX" x

Le paiement s'effectue en EUR ou RUB à taux préférentiel.
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CONTACTSCONTACTS

Pour tout renseignement complémentaire, 
vous pouvez envoyer un e-mail 
au département monétisation :  media@ccifr.ru
ou vous adresser à vos Chefs de produits :

YULIA SHAPOVALOVA
yulia.shapovalova@ccifr.ru

+7 964 550 04 76

MARIA STALCHENKOVA
maria.stalchenkova@ccifr.ru

+7 915 143 25 85


